PYTANIA KIERUNKOWE

1. Przedstaw gtéwne kierunki zmian zachodzgce w kulturze wspotczesnej i majgce znaczenie dla
branzy mody.

2. Omow wybrany nurt kultury wspotczesnej majgcy wptyw na branze mody.

3. Wymien i krotko scharakteryzuj profesje w branzy mody (na rynku i w przemysle)
z uwzglednieniem nowych, poszukiwanych na rynku zawodow.

4. Co to jest brief projektowy? Omow najwazniejsze jego elementy i role w procesie projektowym.

5. Podaj przyktady przenikania sie i wzajemnego wptywu sztuki i mody.

6. Wymieh chronologicznie najwazniejsze epoki w sztuce i omdéw wybrang pod katem
odpowiadajgcych jej form ubiorow.

7. Wyjasnij pojecie makrotrendu i podaj przyktad makrotendenc;ji, ktéra ksztattuje obecny obraz
branzy mody.

8. Zdefiniuj pojecie mikrotrendu w konteks$cie kultury konsumpcjonizmu.

9. Przedstaw systematyke surowcow widkienniczych, waznych dla branzy mody.

10.Oméw znaczenie surowcoéw widkienniczych z punktu widzenia odpowiedzialnego projektowania
odziezy.

11.Przedstaw podziat materiatébw tekstylnych wykorzystywanych w branzy mody i oméw na
wybranym przyktadzie wptyw materiatu na uzytecznos¢ odziezy.

12.Wymien i krotko scharakteryzuj surowce widkiennicze, ktore wykorzystywane sg obecnie przez
branze mody i wcigz traktowane jako luksusowe.

13.Przedstaw zagadnienia wazne w procesie odpowiedzialnego projektowania, produkcji
i sprzedazy mody.

14.Przedstaw gtdwne kierunki zmian zachodzgcych w sztuce wspétczesnej i majgcych znaczenie
dla branzy mody.

15.0Oméw pojecie marki, scharakteryzuj jej atrybuty.

16.Podaj definicje stylu (szerszg i ograniczong do branzy mody) oraz na wybranym przyktadzie
omow jego aplikacje w ubiorze.

17.Krotko oméw w kontekscie historycznym etapy rozwoju branzy mody w XX wieku (bez
wchodzenia w zagadnienia estetyki).

18.Wymien i scharakteryzuj etapy metodycznie prowadzonego procesu projektowania.

19.Podaj definicje kompozycji i oméw jej zasady stosowane przy projektowaniu i/lub stylizacji
kolekcji ubiorow.

20.0mow role koloru w projektowaniu sezonowym w branzy mody.

21.Wymien gtéwne kierunki rozwoju innowacji w branzy mody i omow krotko wybrany.

22.Przedstaw wybrang innowacje, ktéra ma aktualnie znaczenie dla rozwoju branzy mody.

23.0cen perspektywe rozwoju branzowego rynku w kontekscie obecnych na nim tendencji fast
i slow fashion.

24. Anatomia trendu — omow zasady funkcjonowania ,przemystu trendow” i przedstaw jego aktorow.

25.Wymien kilka ze znanych Ci produktéw ikonicznych w branzy mody i dla wybranego przeanalizu;j
zrodta jego sukcesu.

26.0moéw zasady funkcjonowania marki mody adekwatne do trendu slow fashion .

27.Wyjasnij pojecie oraz oméw obszary aplikowania grafiki uzytkowej w branzy.

28. Opisz kierunki rozwoju branzowej fotografii z podaniem przyktadéw aktualnych trendéw.

29.Przedstaw i oméw wybrang idee, ktéra zmienia znaczaco obraz branzy i ksztattuje aktualne
oczekiwania klientow rynku mody.

30.Opisz istote, role i przedstaw zrodta inspiracji w procesie projektowym.



31.Inspiracja a plagiat — oméw w tym kontekscie zagadnienie praw autorskich w branzach
kreatywnych.

32.Przedstaw role marki osobistej w branzy mody.

33.Co okresla sie pojeciem grupa docelowa marki mody? Przedstaw jej role w procesach
projektowych i dziataniach rynkowych brandow.

34.0mow zagadnienie sezonowosci w branzy oraz jego wptywu na projektowanie i sprzedaz
produktow.

35.0moéw wzajemne zwigzki filmu oraz projektowania mody, zagadnienie prosze przedstawic
w oparciu o wybrane przyktady.

36.0mow zagadnienie projektowania osadzonego w warunkach lokalnych i nastawionego na
Swiadomego klienta.

37.0mow na wybranych przyktadach zagadnienie projektowania odniesione do tendencji
globalizaciji.

38.0mdw zagadnienie ekologii jako statego trendu w branzy mody.

39.Wyjasnij i omow pojecie etyki w branzy.

40. Zdefiniuj pojecie moda i odnie$ je do projektowania dajgcego przewage konkurencyjng na rynku.

41.0mow roznice pomiedzy projektowaniem a stylizacja.

42.Portfolio zawodowe — oméw cechy, cel i zasady tworzenia.

43.0mow w szerszym kontekscie czynniki ksztattujgce mode wybranej dekady XX wieku.

44.0Oméw krotko gtéwne etapy ewolucji form ubioru w XX i XXI wieku na tle przemian spotecznych,
politycznych i gospodarczych — wyznacz ,kamienie milowe” zmian estetyki w modzie.

45.Co okresla sie pojeciem tekstronika, e-textiles (e-tekstylia), smart and inteligence clothing (ubiory
interaktywne), wearable technology (technologia ubieralna)? Przedstaw przyktad tego typu
struktury.

46.Przedstaw role antropometrii przemystowej w produkcji odziezy na masowy rynek (rozmiary
odziezy), zagadnienie omow z uwzglednieniem metody skanowania sylwetki.

47.0mow wybrane obszary wkraczania do branzy mody rozszerzonej (AR) i wirtualnej
rzeczywistosci (VR).

48.Demografia a projektowanie dla rynku mody — przedstaw zagadnienie w szerszym kontekscie
spotecznym.

49.Geografia rynku mody — omow krétko zmiany zachodzgce w branzy mody na wspotczesnym,
globalnym rynku.

50.Wymien nazwiska ikonicznych projektantow mody (w tym jednego polskiego) i omoéw branzowe
dokonania wybranego.



PYTANIA SPECJALNOSCIOWE

Specjalnos¢: Komunikacja w modzie i projektowanie marki

1. Oméw zagadnienia wazne, dajgce szanse sukcesu, ktére trzeba uwzgledni¢ przy projekcie
kampanii towarzyszacej wprowadzaniu produktu i/lub marki na rynek mody.

2. Przeanalizuj i omow historie rozwoju narzedzi komunikacji marek mody z klientem, uwzglednij
aktualne.

3. Omow role i scharakteryzuj elementy ksiegi znaku (ang. brand book).

4. Wymien kierunki rozwoju modowego marketingu i oméw jeden z wybranych, innowacyjnych
trendow w tym obszarze.

5. Podaj pie¢ klasycznych pozioméw cenowej segmentacji rynkowej. Opisz je i wymien przyktady
marek odziezowych klasyfikujgcych sie do kazdego z nich.

6. Opisz pojecie kanibalizacji marek oraz podaj podstawowe zasady unikniecia tego zjawiska
w przypadku réznych marek nalezgcych do jednej grupy kapitatowe;.

7. Woyijasnij pojecie storytelling — omow zagadnienie w oparciu o rynek branzy mody.

8. Wyjasnij pojecie kampanii wizerunkowej w branzy mody i podaj przyktad wybranej, ktorej
zatozenia nie odnoszg sie wylgcznie do estetyki kolekcji.

9. Podaj zasady projektowania marki odniesione do analizy grupy docelowej oraz otoczenia
konkurencyjnego.

10.Wyjasnij pojecia user oraz customer experience i oméw zasady ich projektowania.

11.Wyjasnij jak nalezy rozumieC stwierdzenie, ze branza mody jest obszarem ,projektowania
i sprzedazy emocji”.

12.Wyjasnij czym jest Visual Merchandising i oméw wybrang tendencje rozwojowg w obrebie VM.

13.Przedstaw pojecie koncept store’'u oraz omow zasady i elementy jego projektowania.

14.Zdefiniuj pojecie pop-up shop’u oraz oméw cele powstawania takiego projektu.

15.0Omoéw pojecie brand persony i jej role w projektowaniu marki.

16.0moéw zasady etycznego oddziatywania na klienta stosowane w VM.

17.Przedstaw i scharakteryzuj narzedzia stylizacji kolekcji stosowane na potrzeby sesji
wizerunkowych i pokazow mody.

18.Podaj przyktady innowacyjnych strategii sprzedazowych stosowanych w branzy mody.

19.0Oméw elementy budowy warstwy graficznej strony internetowej marki.

20.0Obraz, jako element oddziatywania na klienta rynku mody — omoéw formy przekazu graficznego
(komunikacji wizualnej) stosowane w branzy.

21.Przedstaw pojecie, cel i zasady rebrandingu; zaprezentuj udany i nieudany przyktad z rynku
mody.

22.0mow koncepcje kastomizacji produktéw branzy mody w kontekscie odpowiedzialnego
projektowania i sprzedazy odziezy.

23.Podaj definicje marki i produktu niszowego oraz przedstaw zasady ich funkcjonowania na rynku
mody.

24.Jezyk mody — przedstaw specyfike komunikacji wewnatrz branzy, gtéwnie na linii firmy - media.

25.Internet jako narzedzie e-commerce branzy mody — przedstaw stan obecny i perspektywy
rozwoju.

26.0mow kierunki rozwoju nowych narzedzi i kanatéw komunikacji z klientem na rynku mody.

27.Przedstaw role medidow spotecznosciowych (social media) w rozwoju branzy mody.

28.Przedstaw i przeanalizuj problem wptywu globalizacji oraz odradzania sie tendencji lokalnych na
rozwoj rynku i przemystu mody.



29.Dress code — zdefiniuj pojecie i omow poszczegodlne poziomy formalnosci ubioru.

30.Przedstaw wady i zalety réznych form sprzedazy kolekcji odziezowych od sprzedazy butikowe;j,
poprzez sieci sprzedazowe az po pop-up’y i e-commerce.

31.0mow elementy i zasady projektowania sklepu firmowego (realnego i wirtualnego) spojnego
z koncepcjg danej marki.

32.Przedstaw schemat procesu projektowania i organizacji imprezy promocyjnej dostosowanej do
danego celu marketingowego.

33.0mow role i obszar dziatania rezysera pokazu mody oraz przedstaw etapy i zakres prac przy
organizacji pokazu mody.

34.Przedstaw zasady projektowania zawartosci teczki prasowej (ang. press kit) w branzy mody.

35.0mdw zasady budowania odpowiednich relacji marki z mediami.

36. Zdefiniuj pojecie oraz omow role i zasady projektowania lookbookow.

37.Zdefiniuj pojecie oraz omow obszary wykorzystania zdjec typu packshot i interaktywny packshot.

38.Co to jest mockup — omow jego role i ograniczenia w stosowaniu w reklamie.

39.Co nazywa sie pojeciem DNA marki — omoéw na wybranym przykfadzie znanego brandu mody.

40.Przedstaw role misji i strategii marki mody w jej funkcjonowaniu na rynku.

41.Co okresla sie pojeciem marketing narracyjny - przedstaw jego role w procesie wprowadzania
marki i/lub produktéow na rynek.

42.Zdefiniuj termin, przedstaw role oraz omoéw elementy sktadowe i zasady projektowania logotypu.

43.Zdefiniuj pojecie copywriting oraz oméw jego role w tworzeniu reklam, podaj przyktady haset
reklamowych, ktére weszty do zbiorowej Swiadomosci i tworzg obecny kod kulturowy.

44.\Wymien rodzaje materiatéw reklamowych oraz zasady ich projektowania.

45.Zdefiniuj pojecie kampanii reklamowych spotecznie zaangazowanych i przedstaw znany
przyktad takiego projektu z branzy mody.

46.Wymien rodzaje eventdéw promocyjnych popularnych w branzy mody i przedstaw ich cele oraz
odbiorcow.

47.Produkt mody a jego opakowanie — przedstaw zasady projektowania opakowan dopasowane do
rodzaju produktu i marki.

48.0mow idee filozofii ,non logo” i jej przetozenie na wspotczesny rynek mody.

49.Wymien przyktady ikonicznych marek mody i przeanalizuj Zrodta rynkowego sukcesu wybrane,;.

50. Zdefiniuj pojecia swiadomej konsumpcji produktéw i prosumentéw oraz przedstaw ich wptyw na
branze mody.



PYTANIA SPECJALNOSCIOWE

Specjalnos¢: Projektowanie ubioru i zarzadzanie technologia

1. Przedstaw role subkultur i mody ulicy jako inspiracji dla projektantéw odziezy.

Omow historie t-shirtu oraz potencjat projektowy tej formy odziezy.

3. Przedstaw krotko historie i fenomen wejscia do Swiata mody odziezy jeansowej oraz obecne

trendy w projektowaniu odziezy z denimu.

Ubior korporacyjny — omow zasady projektowania takich form odziezy odniesione do zasad

dress code, mody i funkcjonalnosci odziezy.

Omow atrybuty odziezy, dzieki ktorym buduje sie okreslony styl kolekciji.

Omoéw idee kastomizacji produktow mody oraz jej wptyw na sposob projektowania ubioréw.

Podaj definicje, przyktady i oméw zasady projektowania ubioru unikatowego.

Oméw wybrane narzedzia technologiczne pozwalajgce na budowanie warstwy estetycznej

wyrobow odziezowych.

9. Przedstaw cechy projektéw odziezy realizowanych na potrzeby przemystu, odnie$ je do pojecia
technologicznosc¢ projektu.

10.Haute couture a prét-a-porter — przedstaw zasady projektowania kolekcji dla obu tych dziatéw
Swiatowego sektora mody.

11.Co okresla sie pojeciem styl w modzie — przedstaw zasady projektowania odziezy zgodnie
z dwoma wybranymi stylami, ktére na trwate weszty do swiata mody.

12.0méw zasady adaptacji trendow sezonowych do projektéw danej kolekciji.

13.Co oznacza pojecie ,minimalizm” w modzie — omow zasady projektowania odziezy
podporzgdkowane tej tendencji.

14.Podaj definicje pojecia wartos¢ uzytkowa odziezy; omdéw na wybranym przyktadzie odziezy
codziennej oraz o specjalnym przeznaczeniu.

15.Podaj i oméw klasyfikacje linii mody w ubiorze.

16.Awangarda we wspotczesnej modzie oraz jej przenikanie do estetyki zbiorowej - przedstaw
przyktady i ewolucje.

17.0mow czynniki ksztattujgce ewolucje form ubioru sportowego i najnowsze trendy estetyczne
i uzytkowe w tego typu odziezy.

18.0moéw cechy odziezy zaprojektowanej w stylu klasycznym i sportowym oraz wyjasnij fenomen
przenikania sie tych stylow.

19. Przedstaw zjawiska globalizacji i demokratyzacji mody oraz ich wptyw na projektowanie ubioréw
na wspotczesny rynek.

20.0Omow zasady projektowania kolekcji czerpigce z idei lokalnosci.

21.0mébw podobienstwa i roznice w inspiracji oraz cechach kolekcji folkowej i etniczne;.

22.0méw przyktady celowych deformacji sylwetki cztowieka poprzez ubior na przestrzeni dziejow
oraz przedstaw przyktady obecnego obrazu tego trendu.

23.Zdefiniuj pojecie post procesowego wykanczania odziezy i podaj przyktad tego typu technologii.

24.0moéw pojecie struktury materiatowej odziezy oraz na wybranym przykfadzie przedstaw wptyw
materiatbw pomocniczych na warstwe estetyczng wyrobow odziezowych.

25.Podaj przyktady podnoszenia uzytecznosci odziezy poprzez zastosowanie w jej strukturze
innowacyjnych rozwigzan.

B no

© N oo



26. Zdefiniuj pojecia konstruowania, modelowania i stopniowania form odziezowych oraz oméw ich
role i przebieg na etapie przygotowania produkcji danej kolekciji.

27.0mow jakie elementy (atrybuty estetyczne), materiaty i formy powinny pojawi¢ sie w modelach
odziezy w kolekcjach zaprojektowanych w stylu: klasycznym, awangardowym i sportowym.

28.0mow role projektanta w zespole przygotowania produkcji przemystowej odziezy.

29.Podaj cechy i funkcje rysunku technologicznego i zurnalowego ubioru.

30.Przedstaw metody konstrukcji odziezy i ich tendencje rozwojowe.

31.0mow zasady wazne przy projektowaniu kolekcji wpisanej w trend slow fashion.

32.0mow na wybranym przyktadzie cechy surowcéw i materiatéw tekstylnych predestynujgce je do
projektowania danych form i kolekcji odziezy.

33.Wymien i krotko omow przynajmniej trzy znane projekty odziezy, ktére powstaty w wyniki
wspotpracy ze znanymi artystami lub inspiracji sztuka.

34.Podaj definicje designu zréwnowazonego i przyktad kolekcji lub produktu zaprojektowanych
zgodnie z jego zasadami.

35.0mow zasady projektowania kolekcji wpisanych w tendencje fast fashion.

36.Specyfika odziezy dzieciecej — oméw zasady projektowania istotne w dziataniach w tym
segmencie rynku mody.

37.0mow role moodboarddéw inspiracyjnych i zasade burzy mozgéw towarzyszgcg pracy
zespotowej nad dang kolekcja.

38.0mow zasady projektowania kolekcji sprzedazowe;.

39.Przedstaw w uktadzie chronologicznym etapy pracy nad nowg kolekcja.

40.Wymien cechy odziezy, ktére majg wptyw na komfort jej uzytkowania.

41.Zdefiniuj pojecia jakos¢ projektowa i jakos¢é wykonania odziezy oraz przedstaw elementy majgce
na nie wptyw.

42.0mow zasady projektowania struktury kolekcji stosownie do jej rodzaju i asortymentu oraz opisz,
€O oznacza pojecie produktu basicowego.

43.0mow zasady projektowania modeli odziezy na wspdlnej bazie konstrukcyjnej.

44.Przedstaw historie zaprojektowania wybranego produktu, ktéry na state wszedt do historii mody.

45.0mow podstawowe zasady i elementy kalkulacji kosztow modelu odziezy.

46.0mow pojecie dekonstrukcji ubioru.

47.Przedstaw role inspiracji w procesie projektowania kolekcji ubiorow.

48.0mow technologie bezposredniego, cyfrowego druku na materiatach i odziezy oraz jej wptyw na
zmiane estetyki w modzie.

49.0mow pojecie streetwear oraz wptyw tego typu ubiorow i stylu na projektowanie mody.

50. Projekt kolekcji ekologicznej — omow zagadnienie opierajgc sie na wieloaspektowosci problemu.



